
PLAN DE ESTUDIOS

1°
CUATRIMESTRE

2°
CUATRIMESTRE

3°
CUATRIMESTRE

4°
CUATRIMESTRE

 Tecnología y gestión de la información
 Fundamentos de mercadotecnia
 Introducción a la publicidad
 Gestión del tiempo y productividad

 Estrategias de mercadotecnia
 Estrategias publicitarias
 Metodología de la investigación
 Probabilidad y estadística

 Investigación de mercados cuantitativa
 Investigación de mercados cualitativa
 Innovación y creatividad
 Desarrollo de producto

 Segmentación de mercados
 Creación de marcas creativas
 Toma de decisiones para la mejora continua
 Comportamiento del consumidor

5°
CUATRIMESTRE

6°
CUATRIMESTRE

 Posicionamiento
 Estrategias de fijación de precios
 Presupuestos para campañas de 
mercadotecnia y publicitarias

 Estrategias de distribución

7°
CUATRIMESTRE

 Fotografía y edición digital II
 Plan de mercadotecnia avanzado
 Medios publicitarios avanzados
 Mercadotecnia digital I

8°
CUATRIMESTRE

 Mercadotecnia digital II
 Desarrollo de campañas publicitarias
 Mercadotecnia de servicios
 Mercadotecnia y publicidad social y con causa

9°
CUATRIMESTRE

 Mercadotecnia y publicidad internacional
 Marco legal de la mercadotecnia y la 
publicidad

 Software de diseño digital
 Proyecto integrador de mercadotecnia I

10°
CUATRIMESTRE

 Administración de agencias de mercadotecnia 
y publicidad

 Emprendimiento de proyectos de 
mercadotecnia y publicidad

 Proyecto multimedia 
 Proyecto integrador de mercadotecnia II

 Estrategias de promoción y ventas
 Plan de mercadotecnia básico
 Medios publicitarios básicos
 Fotografía y edición digital I
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Antecedente académico
Certificado total de estudios de bachillerato o 
equivalente.

   

AL INGRESAR

El egresado podrá:

ALCANCES DEL PROGRAMA

OBJETIVO

DESEMPEÑO DE ACTIVIDADES:
 

Formar alumnos altamente 
competentes en el ámbito de 
administración, planeación, 
control y promoción de 
proyectos comerciales
que generen y desarrollen nuevos productos y 
servicios, con sólidos conocimientos sobre los 
principios y modelos en el área de la 
mercadotecnia y publicidad; con dominio de 
habilidades y destrezas para el diseño y 
desarrollo de planes y campañas de 
mercadotecnia publicitarias que impacten en el 
consumidor a través de estrategias, técnicas y 
tecnologías innovadoras que permitan el 
posicionamiento de la organización en un 
mercado competitivo global. 

 Modelos lógicos, matemáticos y aritméticos 

básicos.

 Definición básica y objeto de estudio de las 

ciencias sociales.

 Estructura del lenguaje y normas que rigen el 

uso del idioma español.

 Aplicar modelos y procedimientos lógicos en la 

estructuración y argumentación de sus ideas.

 Resolver problemas cotidianos aplicando 

métodos y procedimientos básicos de las 

ciencias sociales.

 Determinar los objetivos generales y 

específicos de una empresa para elaborar un 

plan de mercadotecnia.

 Mejorar la eficiencia y la efectividad en la 

administración y gestión del tiempo.

 Interpretar el comportamiento del consumidor.

 Gestionar ideas de negocios innovadores.

 Innovar y mejorar productos existentes.

 Supervisar campañas publicitarias dentro de la 

organización en los procesos de producción, 

lanzamiento, difusión y evaluación.

 Dirigir y proyectar información de empresas.

 Diseñar y aplicar estrategias y planes 

mercadológicos que enfrenten necesidades de 

competencia nacional e internacional.

 Diseñar, aplicar y evaluar estrategias publicitarias y 

de mercadotecnia.

 Crear textos y comunicados publicitarios.

 Manejar procesos de planeación e implementación 

de planes de mercadotecnia, y el establecimiento 

de mecanismos de control presupuestal y 

planteamientos financieros.

 Manejar sistemas y nuevas tecnologías para la 

aplicación de proyectos de mercadotecnia y 

publicidad.

 Diseñar y aplicar estrategias y planes 

mercadológicos que enfrenten necesidades de 

competencia nacional e internacional.

 Diseñar, aplicar y evaluar estrategias publicitarias y 

de mercadotecnia.

 Crear textos y comunicados publicitarios.
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