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CONSULTORIADE
IMAGEN E INNOVACION

EMPRESARI

EJ) PLAN DE ESTUDIOS
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CUATRIMESTRE

* Temas elementales de administracion

¢ Introduccion al estudio del derecho

» Taller de herramientas de
organizacioén personal

¢ Fundamentos de economia

* Probabilidad y estadistica
e Legislacion laboral

e Psicologia del consumidor
e Finanzas

e Inglés Il

¢ Negociacion y resolucion de conflictos
e Finanzas personales

* Teorias de la personalidad

e Imagen verbal

e Organizacién y planeaciéon de eventos

e Estrategia de imagen Il

¢ Psicologia de la imagen publica y
social

» Estudio de la imagen en campana
politica |

e Escaparatismo

* Imagen ambiental

» Taller de maquillaje profesional

RVOE Federal*: 20231868

Fecha de acuerdo: 05 de julio de 2023
Modalidad: No Escolarizada
*Incorporado a la SEP

20

CUATRIMESTRE

4°

CUATRIMESTRE

60

CUATRIMESTRE

80

CUATRIMESTRE

10°

CUATRIMESTRE

e Inglés |

¢ Administracion del capital humano
* Fundamentos de mercadotecnia

« Etica y prdctica profesional

e Inglés i

e Contabilidad general

¢ Calidad, productividad y
competitividad

¢ Introduccién a ventas y
comercializacion

e Estrategias de comunicaciéon y
relaciones publicas

¢ Introduccién al estudio de la imagen

¢ Estrategia de imagen |

e Disefio de imagen corporativa

e Estructura de medios

e Inglés IV

e Programacion neurolingtiistica
¢ Morfologia y visagismo

e Estudio de la imagen en campana
politica ll

e Coaching empresarial

* Exhibiciones y produccion de eventos
de moda

* Moda y tendencia



OBJETIVO

Desarrollar profesionales que
analizaran estrategias de Imagen
Integral a partir de escenarios
individuales y colectivos, utilizando
estrategias de comunicacion que le
permitan desde dirigir una
campana politica hasta disenar la
imagen corporativa o personal de
cualquier empresa o persona,

hacer la planeacién y coordinaciéon de eventos, propondrd
soluciones funcionales, creativas e innovadoras para el
diseno de la comunicacién visual, fundamentadas en el
andlisis de las circunstancias sociales, politicas,
econdmicas y culturales, asi como el dominio de las
diversas herramientas tradicionales, dando un proceso de
consultoria integral acorde a las necesidades del mercado,
con la finalidad de emprender estrategias para la toma de
decisiones, con una visién de liderazgo e innovacién que le
permitan identificar y resolver problemas.

AL INGRESAR

Antecedente académico
Certificado total de estudios de
bachillerato o equivalente.

* Razonamiento matemdtico aplicado a
la soluciéon de problemas.

¢ Estructura del lenguaje y normas que
rigen el uso del idioma espanol.

¢ Expresar ideas adecuadamente de
forma oral y/o escrita.

e Usar tecnologias de informacion y
comunicacion.

ALCANCES DEL PROGRAMA

El egresado podra:

e Disefnar y gestionar proyectos de
mercadotecnia y publicidad,
incluyendo campanas para empresas,
marcas, servicios y productos.

¢ Disefnar y elaborar escaparates segun
las necesidades del cliente y la
mercaderia a manejar.

¢ Planear, organizar y elaborar
muestrarios, catdlogos y lineas de
creaciones propias y/o establecidas
para su manejo en el comercio.

e Gestionar los recursos para el diseno,
produccion, promocién y
comercializacion del producto-moda.

CAMPO LABORAL (SECTOR):

Area administrativa, de mercadotecniaq, relaciones
publicas y comercializacidon en organizaciones
publicas y privadas, agencias de publicidad y
consultoria de imagen y comunicacién empresarial.

~

Desempeiara actividades como:

e Crear y gestionar programas de imagen para
personas e instituciones publicas y privadas.

¢ Disenar la imagen publica y corporativa en medios
de comunicacion.

e Formular nuevas alternativas que apoyen el

K crecimiento organizacional.

OFICINAS CENTRALES
4 Poniente N0.1919 Col. San Matias,
Puebla, Pue. C.P. 72140

T.8000000438 T.2221417575
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