
Licenciatura en CONSULTORÍA DE 
IMAGEN E INNOVACIÓN 

EMPRESARIAL

 Temas elementales de administración
 Introducción al estudio del derecho
 Taller de herramientas de 
organización personal

 Fundamentos de economía
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 Probabilidad y estadística
 Legislación laboral
 Psicología del consumidor
 Finanzas

 Inglés III
 Negociación y resolución de conflictos
 Finanzas personales
 Teorías de la personalidad

 Imagen verbal
 Organización y planeación de eventos
 Estrategia de imagen II
 Psicología de la imagen pública y 
social

 Estudio de la imagen en campaña 
política I

 Escaparatismo
 Imagen ambiental
 Taller de maquillaje profesional

 Inglés I
 Administración del capital humano
 Fundamentos de mercadotecnia
 Ética y práctica profesional

 Inglés II
 Contabilidad general
 Calidad, productividad y 
competitividad

 Introducción a ventas y 
comercialización

 Estrategias de comunicación y 
relaciones públicas

 Introducción al estudio de la imagen
 Estrategia de imagen I
 Diseño de imagen corporativa

 Estructura de medios
 Inglés IV
 Programación neurolingüística
 Morfología y visagismo

 Estudio de la imagen en campaña 
política II

 Coaching empresarial
 Exhibiciones y producción de eventos 
de moda

 Moda y tendencia
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Antecedente académico
Certificado total de estudios de 
bachillerato o equivalente.

 Razonamiento matemático aplicado a 
la solución de problemas.

 Estructura del lenguaje y normas que 
rigen el uso del idioma español.

 Expresar ideas adecuadamente de 
forma oral y/o escrita.

 Usar tecnologías de información y 
comunicación.

AL INGRESAR

El egresado podrá:
 Diseñar y gestionar proyectos de 
mercadotecnia y publicidad, 
incluyendo campañas para empresas, 
marcas, servicios y productos.

 Diseñar y elaborar escaparates según 
las necesidades del cliente y la 
mercadería a manejar.

 Planear, organizar y elaborar 
muestrarios, catálogos y líneas de 
creaciones propias y/o establecidas 
para su manejo en el comercio.

 Gestionar los recursos para el diseño, 
producción, promoción y 
comercialización del producto-moda.

ALCANCES DEL PROGRAMA

OBJETIVO

CAMPO LABORAL (SECTOR):

Área administrativa, de mercadotecnia, relaciones 
públicas y comercialización en organizaciones 
públicas y privadas, agencias de publicidad y 
consultoría de imagen y comunicación empresarial. 

Desempeñará actividades como:

 Crear y gestionar programas de imagen para 
personas e instituciones públicas y privadas.

 Diseñar la imagen pública y corporativa en medios 
de comunicación.

 Formular nuevas alternativas que apoyen el 
crecimiento organizacional.

hacer la planeación y coordinación de eventos, propondrá 

soluciones funcionales, creativas e innovadoras para el 

diseño de la comunicación visual, fundamentadas en el 

análisis de las circunstancias sociales, políticas, 

económicas y culturales, así como el dominio de las 

diversas herramientas tradicionales, dando un proceso de 

consultoría integral acorde a las necesidades del mercado, 

con la finalidad de emprender estrategias para la toma de 

decisiones, con una visión de liderazgo e innovación que le 

permitan identificar y resolver problemas.

Desarrollar profesionales que 
analizarán estrategias de Imagen 
Integral a partir de escenarios 
individuales y colectivos, utilizando 
estrategias de comunicación que le 
permitan desde dirigir una 
campaña política hasta diseñar la 
imagen corporativa o personal de 
cualquier empresa o persona,  
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