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Taller de Creatividad y 
Metodología Aplicada
Ingeniería, Diseño y Fabricación 
Asistida por Computadora
Diseño de Una Marca
Cultura del Diseño en la Empresa

 Planificación, Gestión y 
Desarrollo de Proyectos

 Fabricación y Desarrollo del 
Producto

 Prototipos y Lanzamiento
 Modelos de Creación de Marcas

 Mercadotecnia Digital
 Técnicas de Comunicación y 
Negociación Efectiva

 Metodología de Diseño y Gestión 
de Proyectos

 Innovación en el Diseño 
Sostenible del Producto

PLAN DE ESTUDIOS

PRODUCTOS

DISEÑO INDUSTRIAL,
INNOVACIÓN Y

RVOE: 20231844
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Modalidad: No escolarizada
Incorporado a la SEP



Antecedente académico
Licenciatura o equivalente

 Trabajar de forma autónoma, individual y 
colectivamente.

 Manejar de forma fluida las nuevas 
tecnologías.

 Expresarse de manera verbal, oral y gráfica 
de manera fluida.

 Analizar los problemas de manera integral.

AL INGRESAR

El egresado podrá:
 Aplicar estrategias de imagen de marca, por 
medio del análisis del comportamiento del 
consumidor.

 Aplicar los recursos informáticos disponibles 
dentro del ámbito de diseño industrial para la 
representación y simulación.

 Integrar adecuadamente la estética y el ámbito 
funcional de los productos industriales en el 
paradigma del diseño universal.

 Controlar el proceso de diseño y desarrollo de 
un producto aplicando tecnologías novedosas 
con criterios de calidad y aplicando la 
legislación vigente en el ámbito de la ingeniería 
y la producción.

ALCANCES DEL PROGRAMA

OBJETIVO

SECTORES DE INSERCIÓN LABORAL:
Área diseño o desarrollo de productos
en empresas de todos los giros.   

Desempeñará actividades como:
 Desarrollar marcas a partir de las herramientas de análisis 
del mercado.

 Emplear herramientas de mercadeo y medios de difusión 
para difundir y comercializar productos o servicios.

 Diseñar y evaluar nuevos productos teniendo en cuenta 
aspectos históricos, sociales y antropológicos del diseño.

Programas similares:

Ninguno

Formar maestros capaces de 
analizar y resolver problemas 
que se presenten en las diversas 
fases del ciclo de vida de los 
productos industriales, controlando 

los aspectos que van desde la concepción del 

producto hasta los procesos de diseño y 

fabricación, incluyendo aspectos legales, de 

presentación y comercialización para generar 

ventaja competitiva y valor en un contexto 

internacional. Serán capaces de aplicar técnicas 

especializadas en herramientas del diseño con el 

objeto, podrán seleccionar las teorías y las 

metodologías más adecuadas, para la creación 

de productos, y serán capaces de investigar, 

comprender y fundamentar estrategias para la 

creación de nuevas metodologías que se 

adapten al ámbito científico, tecnológico y/o 

profesional en que desarrollen su actividad.
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